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免责声明
“除历史事实陈述外，本演示材料中包括了某些“前瞻性陈述”。所有本公司预计或期待未来

可能或即将发生的（包括但不限于）预测、目标、估计及经营计划都属于前瞻性陈述。某些

陈述，例如包含“潜在”、“估计”、“预期”、“预计”、“目的”、“有意”、“计

划”、“相信”、“将来”、“可能”、“应该”等词语或惯用词的陈述，以及类似用语，

均可视为前瞻性陈述。前瞻性陈述是基于一系列有关本公司的经营情况、策略及其他情况而

作出的，并涉及一些通常或特别的已知和未知的风险，不确定性与其他不明朗因素，亦未有

进行过独立验证。读者务请注意这些因素，其大部分不受本公司控制，影响着公司的表现、

发展趋势及实际业绩。这些因素包括但不限于：汇率变动、市场份额、同业竞争、环境风险、

社会、政治、法律、财政和监管变化、国际经济和金融市场条件及其它非本公司可控制的风

险和因素。受上述因素的影响，本公司未来的实际经营结果可能会与这些前瞻性陈述出现重

大差异。任何人需审慎考虑上述及其它因素，并不应对本公司的任何前瞻性陈述予以依赖。

本公司声明，当新资料，未来事件或其它情况出现时，本公司及本公司的任何关联公司、董

事、人员、雇员、顾问或代表均没有义务因新讯息、未来事件或其它原因而对本演示材料中

的任何前瞻性陈述进行更新或修改。本公司及本公司的任何关联公司、董事、人员、雇员、

顾问或代表均并未就本公司的未来表现作出任何保证声明，及不为任何因依赖本演示材料中

的前瞻性陈述而导致的任何损失负上责任。阁下亦明白及同意本演示材料并不拟供公众参阅，

并会对本演示材料的内容严格保密。”
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绿色产业，创造价
值，回馈社会，利国
利民

“沙漠全程有机产业体系”
成功改造、绿化沙漠

通过产业治理，让1000平
方公里乌兰布和沙漠变成绿
洲，创建有机乳业第一品牌
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圣牧独创的“沙漠全程有机产业体系”生产模式

草业

牧业

奶业

有机环境

有机草料

有机精饲料

有机养殖

有机肥料

有机追踪原产地

传统养殖

非有机饲料

分销商/客户

有机液态奶产品

行业客户有机原料奶

有机加工

非有机优质原料奶

截至2018年12月31日，

我们拥有112,605头牛，其

中有机奶牛占76.64%。我们

采用科学化牧群管理，每个牧场

的牧群数量皆控制在合理范围内，

以保证牧群规模最为科学、经济。

截至2018年12月31日，

自有品牌有机液态奶的产量为

37,193吨
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圣牧独创的“沙漠全程有机产业体系”生产模式
——战略位置

沙漠总面积：11,000平方公里 有机牧场面积：11.02平方公里 圣牧草业面积：逾21万亩

（小时）

3,200 4,250-5,000

（兆焦耳/平方米)
6,280

乌兰布和沙漠

气候适宜

气温

-23°C - 33°C

-33°C - 43°C

~103

~653

全国 平均温度

7.8°C

10.2°C

洁净的环境

——远离人类聚居区

•沙漠腹地—远离污染

•沙漠特性—隔绝病、虫害

交通便利

•有机牧场均位于液态奶加

工厂100公里之内，平均为

1.5小时车程

•无严峻天气情况延误运输

地处黄金奶源带

•黄金奶源带独特的气候特

性最为适宜奶牛生长

•沙漠光照时间长有助于奶

牛生产高质量原奶
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1,800-2,000

华中及华南地区

乌兰布和沙漠

（毫米）



非有机奶牛总

数：26,975头

牛均面积：

30平方米

非有机牧场

有机奶牛总

数：89,937头

牛均面积：

60平方米

有机牧场

呼和浩特
（北纬40 度83分）

巴彦淖尔
（北纬40 度75分）

乌兰布和
沙漠

北纬47度

北纬40度

独特的垂直整合“沙漠全程有机产业体系”生产模式
——有机牧业
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黄金奶源带



与蒙牛集团订立协议出售下游液态奶业务51%股权，公司在有

效补充运营资金同时，亦能取得乳品业务的协调发展。

大事记：与蒙牛集团合作
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与12位牧场小股东签订协议收购位于有机产业体系核

心区的合资牧场的少数权益，未来集团进一步聚焦上

游业务，即奶牛养殖及原料奶业务。

大事记：收购合资牧场少数权益
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第八次荣获
中国国际有机食品博览会金奖
于二零一八年五月举办的中国国际有机食

品博览会上，圣牧第八次荣获由中国绿色

食品发展中心与纽伦堡国际展览集团共同

颁发的金奖。圣牧有机液态奶产品再次因

其优异的产品质量和全球最高有机标准赢

得了这一国际性荣誉，得到国内外消费者

和专业人士的一致认可与好评。

赢得消费者青睐，荣获多项殊荣
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第九届中国奶业大会暨2018中国奶业展览会上，

圣牧荣获2018年优秀乳品加工企业“杰出企业”殊荣
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圣牧携手京东定制版高端产品



圣牧与云集保持积极良性合作，做到全资源
日覆盖，在品牌联动方面亦取得显着成绩

紧随发展趋势，电商领域稳步上升
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经营业绩情况
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综合财务业绩概览

1.EBITDA指税前溢利减除生物资产公平值减销售成本的变动产生的收益，并加回融资成本、物业、厂房及设备折旧以及土地和其他无形资产摊销后的金额。
2. 营业利润指销售收入与其他收入及收益合计额减除销售成本、销售及分销开支以及行政开支后的金额。
3. 净利润指年度溢利减除生物资产公平值减销售成本的变动产生的收益后的金额。 20

营业收入 毛利和毛利率

EBITDA¹ 和 EBITDA 利润率 营业利润2和营业利润率1 净利3和净利率1

(人民币百万元)
(人民币百万元)

(人民币百万元) (人民币百万元) (人民币百万元)

1,478 
1,675 

1,083

940 

47.7% 48.3%

40.0%

32.5%

0

200
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800

1,000

1,200

1,400

1,600

1,800

2015 2016 2017 2018

毛利 毛利率

1,241 1,235 

105 

(590)

39.6%
35.6%

3.9%

-20.4%

(1,000)

(500)

0

500

1,000

1,500

2015 2016 2017 2018

调整后EBITDA 调整后EBITDA利润率

1,152 
1,102 

588 

475 

37.2%

31.8%

21.7%

16.5%

0

200

400
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800

1,000

1,200

2015 2016 2017 2018

营业利润 营业利润率

1,031 973 

(229)

(988)

33.2%
28.1%

-8.5%

-34.2%

(1,300)

(800)

(300)

200

700

1,200

2015 2016 2017 2018

净利 净利率

2015-2018   CAGR :  -2.35%
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200

400

600

800

1,000

1,200

1,400

1,600

1,800

2015 2016 2017 2018

优质非有机原料奶 有机原料奶 有机液态奶 非有机液态奶

1,478

1,675

1,084

940

732 
576 464 

996 

713 
785 

815 

1,051 

1,656 
2,054 

1,400 

788

52 

27 

52 

 -

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

3,500

4,000

2015 2016 2017 2018

优质非有机原料奶 有机原料奶 有机液态奶 非有机液态奶

3,101

2,706

3,467

2,887

1 内部原料奶供应抵消后数据。
2 有机业务包括有机原料奶业务和液态奶业务。
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综合财务业绩概览－按产品类别划分

营业收入明细¹ 毛利明细1

76.4%

(人民币百万元） (人民币百万元）

81.9%有机业
务占比2

81.3% 87.3%有机业
务占比²

81.9%

牧业
1279

(47.3%)

牧业
1445

(46.6%)

牧业
1361

(39.3%)

63.7%

牧业
2047

(70.9%)

87.9% 70.3%

牧业
428

(39.5%)

牧业

561
(59.7%)

牧业
621

(41.8%)

牧业
564

(33.7%)



276 
187 

126 

272 

344 

377 

302 

289 

37.6%

32.6%

27.2%

27.3%

48.4% 48.1%

37.1%

27.5%

0

200

400

600

800

1,000

2015 2016 2017 2018

优质非有机原料奶 有机原料奶 毛利率

173,026 156,455 137,412 

282,772 

18,765 
14,736 

9,222 
4,233 

3,746 

3,414 

3,519 

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

0

50,000

100,000

150,000

200,000

250,000

300,000

350,000

2015 2016 2017 2018
对外销售(左轴) 对内销售（左轴） 平均售价(右轴)

152,148

291,994

732 576 464 

996 

1,076 1,221 
1,167 

325 

713 785 
815 

1,052

81 
56 31 

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

2015 2016 2017 2018

优质非有机原料奶（对外） 有机原料奶（对内）

有机原料奶（对外） 优质非有机原料奶（对内）

139,290 166,986 
211,027 

287,066 

202,352 

228,761 

222,755 

76,234 

5,237 

5,071 
4,571 

3,789 

3,000

3,500

4,000

4,500

5,000

5,500

0

50,000

100,000

150,000

200,000

250,000

300,000

350,000

400,000

450,000

2015 2016 2017 2018

对外销售(左轴) 对内销售(左轴) 平均售价(右轴)

175,220

2,521

牧业部门财务业绩概览
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1 平均售价取对外销售和内部供应的平均值。
2 内部原料奶供应抵消后数据。

有机原料奶销量和平均售价¹ 优质非有机原料奶销量和平均售价¹

营业收入 毛利和毛利率²

(吨) (元/吨)

363,300

433,782

341,642

(人民币百万元)

2,502

(吨)
(元/吨)

(人民币百万元)

395,747

2,663

428

564

2,404

561

综合财务业绩概览－按业务部门划分
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有机液态奶部门财务业绩概览

营业收入 液态奶销量和平均售价1

毛利和毛利率（内部抵消前） 毛利和毛利率（内部抵消后）

(人民币百万元)
(吨) (元/吨)

(人民币百万元)
(人民币百万元)

综合财务业绩概览－按业务部门划分
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未来发展策略
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 与高校、研究机构交流合作，引进最先进的有机种植全程

解决方案；

 因地制宜优化沙漠饲草种植技术，完善管理，提高牧草产

量，满足优质饲草料需求

种好草保证优质牧草品质
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养好牛高福利示范化养殖
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 供应高端液态奶产品，对原奶质量管控有着更高的要求

 建立并运行涵盖各环节的原奶质量管理体系，追求优于行业标

准的优质原奶

产好奶严标准体系化管控
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 “种养结合”，有机饲草用于喂牛，牛粪还肥于土地，实

现土地开发与沙漠治理并重的效果；

 以养带种，草畜配套，推动生产生态协同发展，实现生态

、经济、社会效益的共赢发展

响应政策做好循环经济生态养殖
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谢谢关注！
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问答环节

Q&A Session
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